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1  Regler for sponsring i
Enkopings kommun

1.1 Inledning

Dessa regler ar kommunovergripande och galler for kommunens och de
kommunala bolagens sponsringssamarbete med externa aktorer.
Reglerna galler bade da kommunen agerar som sponsor och nar
kommunen ar mottagare av sponsring.

Begreppet sponsring finns inte definierat i lag. | dagligt tal anvands ordet
sponsring som en samlingsbeteckning for ekonomiska stod fran ett
foretag eller en organisation till idrott, kultur eller annan allmannyttig
verksamhet. Det ar aven sa Hogsta forvaltningsdomstolen har definierat
sponsring (se RA 2000 ref. 31).

For att sponsring ska vara en avdragsgill kostnad hos sponsorn kravs
att det féreligger en motprestation hos mottagaren av sponsringen. Som
motprestation raknas bl.a. tillhandahallande av annonsplats eller
fribiljetter. Sponsring helt utan motprestation betraktas som gava.

1.2 Allmant

Offentlig verksamhet ska framst finansieras med skatter. Finansiering
med hjalp av sponsormedel ska darfor bara vara ett mindre
komplement.

Sponsringen kan ske dels av I6pande verksamhet dels av ett specifikt
arrangemang.

Sponsring far inte leda till misstanke om muta eller att personliga syften
gynnas pa ett felaktigt satt. Fér mer information om mutor mm. se
kommunens Riktlinjer mot korruption (antaget av kommunfullmaktige
den 8 maj 2012, § 75).
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Kriterier for sponsring:

e Varje forfrdgan om sponsring ska bedémas utifran det varde
sponsringen kan ge kommunen. Sponsringsbeloppet ska sta i
rimlig proportion till vad kommunen far tillbaka i form av starkt
varumarke. Detta galler bade da kommunen tar emot sponsring
som nar kommunen ar sponsor — det ska alltid finnas ett skaligt
forhallande mellan belopp och motprestation.

e Sponsringssamarbete ska praglas av 6ppenhet och kunna
granskas av allméanheten utan att tilltron till kommunen riskeras.

e Sponsring ska inriktas pa foreningar, féretag, andra
organisationer, eller individer med anknytning till Enképings
kommun.

e Nar kommunen sponsrar en verksamhet ska satsningen ge en
positiv bild av kommunen.

e Den sponsrade aktiviteten, arrangéren och den mottagande
parten ska stodja kommunens vardegrund.

e En verksamhet som sponsras av kommunen ska éaven folja
andra relevanta regler och anvisningar som beslutats av
kommunen.

e Sponsring far inte forekomma i myndighetsutdvande verksambhet.

e All sponsring ska vara i paritet med varumarkesplattformen for
platsen Enkopings kommun och specifikt med nagot av
karnvardena i plattformen.!

Alla ska kunna kanna fortroende for att kommunens verksamhet bedrivs
sakligt och opartiskt. Darfor ska all sponsring 6évervagas noga. Ett
sponsorsamarbete far inte ge en sponsor inflytande 6éver kommunala
beslut.

Det ar viktigt att kommunen bedémer affarsmassigheten i samarbetet
med sponsorn eller sponsormottagaren. Finns det sarskilda formaner
eller biavsikter som skapas for enskilda kan det vara otillbérligt och
darmed otillatet.

1.2.1 Krav pa sponsorer och
sponsormottagare

Infor ett kommande sponsorsamarbete ska kommunen granska och
beddma om samarbetspartnern bedriver en ekonomiskt serios

1 Beslut om kommunens varumarkesplattform finns i arende KS2016/604 och den
aterfinns pa intranatet Komin.
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verksamhet och inte har skatteskulder. Verksamheten ska dessutom
vara acceptabel miljomassigt, etiskt och arbetsrattsligt.

1.2.2 Avtal

Vid sponsring ska skriftliga avtal upprattas. Avtalen ska innehalla vissa
uppgifter, se underlag i bilaga 1 och 2. Vem som far teckna avtal anges
nedan under rubriken Ansvar, beslut och avtalstecknande (avsnitt 8).

Ett sponsoravtal ar en allman handling och ska diarieforas.

1.3 Kommunen som mottagare av
sponsorstod

Utover vad som framkommer ovan galler aven foljande nar kommunen
gar in i avtal som mottagare av sponsorstod.

Insatsen ska vara i linje med ett planerat mal och bidra till att starka en
positiv bild av kommunen. Kommunen ska i forsta hand ta emot
sponsring i form av varor och tjanster och inte pengar. Det ska regleras i
ett avtal vilka motprestationer som sponsorn férvantar sig. De kan
variera fran fall till fall utifran vad som uppfattas ha ett varde for en
sponsor i en viss situation. Den huvudsakliga motprestationen som
kommunen kan ge en sponsor ar att kommunen upplyser om att
foretaget eller organisationen i fraga sponsrar ett visst evenemang. En
naturlig produktsynlighet kan ocksa uppkomma genom att kommunen
erbjuds en tjanst eller produkt.

Exempel pa sponsring dar kommunen ar mottagare ar; bidrag till
projekt, evenemang, seminarium, skyltar, arbete med planteringar,
annonsutrymme i tidning, arrangemang for aldre eller elever eller ett
bidrag med kompetens i ett specifikt uppdrag.

Nar exponering av foretags- eller organisationslogotyp sker i material
som har kommunen som avsandare ska det tydligt anges att det handlar
om en sponsorinsats. Vid exponering av de foretags- eller
organisationsnamn som ligger bakom sponsringen, bér det inte finnas
uppgifter om foretagets produkter. Da kan exponeringen av sponsorn
anses vara kommersiell marknadsféring.
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Om sponsorn far maojlighet att hanvisa till sponsringssamarbete i sin
egen marknadsforing gentemot tredje part ska detta ha reglerats i
avtalet mellan parterna.

Sponsring i form av varor och tjanster far inte ske om den strider mot
lagen om offentlig upphandling (2007:1091), LOU. F6r mer information
om vad som galler enligt LOU se bilaga 3.

Mottagande av varor eller tjanster fran sponsorer ar intédkter och ska
redovisas enligt de principer som galler.

1.4 Kommunen som sponsor

Utover vad som framkommer ovan under avsnitten 1-4 galler aven
féljande nar kommunen ger sponsring.

Kommunens sponsring ska bidra till att den forverkliga kommunens
vision och strategiska mal samt bidra till att starka varumarket.
Sponsring kan ske i form av pengar, tjanster (till exempel
personresurser eller Ian av lokaler) och produkter. Nar en
sponsormottagare utses ar det mycket viktigt att samarbetet inte ar i
konflikt med kommunallagens bestammelser om kommunens
befogenheter eller stdd till enskilt foretag. For att undvika misstanke om
att kommunens sponsring ar otillaten ar det viktigt att kommunens syfte
med sponsringen, det vill sdga att marknadsféra sig, tydligt framkommer
i ett avtal.

Motprestationen fran mottagaren far inte besta av nagot annat an
sadant som bidrar till att starka kommunens varumarke. Exempel pa
motprestationer som ar tillatna ar; exponering av kommunens logotyp i
tryck eller digitalt och magjlighet att presentera kommunen under
foredrag, evenemang, utstallningar, seminarier eller liknande.

Enligt en dom i hogsta férvaltningsdomstolen far en kommun sponsra
en aktivitet sa lange stodet inte har en omfattning som star i
missforhallande till den férvantade nyttan av evenemanget, eller att
sponsringen skulle ha kunnat innefatta nagot otillborligt gynnande av
enskild. | det ndmnda fallet handlade det om en kommun som
sponsrade en golftavling. Kommunens syfte med att sponsra tavlingen
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var att sprida information om kommunen och darmed framja en 6kad
inflyttning och allmant tillgodose det lokala naringslivet.?

1.5 Uppfdljning och utvardering

Uppfdljning av kommunens sponsring ska integreras i den ordinarie
uppféljningen och finnas med i saval delarsrapport som arsredovisning.

1.6 Ansvar, beslut och
avtalstecknande

Kommunstyrelsen har enligt sitt reglemente getts ett sarskilt ansvar av
kommunfullmaktige att halla samman kommunens sponsring. Detta
sakerstalls genom kommunstyrelsens arbetsutskotts forsorg som ar
ansvarig for uppgiften i fraga.

Vid kommunledningskontorets avdelning Naringslivsenheten finns
sarskild kompetens i sponsringsfragor som vid behov kan bista évriga
forvaltningar med rad och stdd i sponsringsfragor, samt i fragor kring
varumarkesplattformen.

Beslut om sponsring ska fattas pa foljande nivaer:

e Beslut avseende belopp 6verstigande 250 000 kr per
sponsringstillfalle ska fattas, avseende hela kommunen, av
kommunstyrelsen.

e Beslut avseende belopp understigande 250 000 kr men 6ver 25
000 kr per sponsringstillfalle ska fattas, avseende hela
kommunen utom kommunstyrelsens, av kommunstyrelsens
arbetsutskott.

e Beslutsnivaer inom kommunstyrelsen regleras i
kommunstyrelsens delegationsordning.

e Beslut avseende belopp understigande 25 000 kr per
sponsringstillfalle beslutas av respektive namnd.

e De kommunala bolagen beslutar om sin egen sponsring, oavsett
belopp.

Avtal avseende sponsring beslutad av kommunstyrelsen eller dess
utskott tecknas av kommundirektdren. Avtal avseende sponsring

2 Regeringsratten dom RA 1993 ref. 35 (Regeringsratten var det tidigare namnet
pa det som nu heter Hogsta forvaltningsdomstolen).
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beslutad av annan namnd tecknas enligt respektive namnds
delegationsordning eller beslut om firmatecknare. Beslut om sponsring
av eller till Enkdpings kommuns bolag beslutas och undertecknas i
ordning som faststallts av respektive bolag.
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2 Bilagal

Nedan ar ett underlag for nar kommunen tar emot sponsring. Mall for
nar kommunen ger sponsring finns i bilaga 2.

Under varje avsnitt i avtalen finns forslag pa hur du kan skriva. Anpassa
alltid texten till det enskilda sponsringssamarbetet.

Vid fragor kan du vanda dig till naringslivsenheten pa
utvecklingsavdelningen vid kommunledningskontoret.

2.1 AVTAL OM SPONSRING

2.1.1 Avtalsparter
Enkopings kommun, org.nr 212000-0282
Kommunstyrelsen/namnd/bolag

745 80 Enkodping

(nedan kallad Kommunen)

Sponsor (organisationsnummer)
Postadress

(nedan kallad Sponsorn)

2.1.2 Bakgrund

| detta avsnitt beskriver du vad som foranlett sponsringsavtalet, vad det
handlar om och vad det har for syfte.

2.1.3 Avtalsperiod

Avtalsperioden maste bestdmmas utifran behovet i varje enskilt fall.
Avtalet ska emellertid galla ett specifikt tillfalle och inte |6pa tillsvidare
eller under en langre tid, i vart fall inte Iangre an tva ar. Om det
finnsavtalsvillkor som galler aven efter evenemanget har avslutats bor



avtalet galla fram till dess att alla ataganden som regleras i avtalet, utom
vad galler sekretess (se punkten 8 nedan), ar avslutade.

Detta avtal galler fran och med att det undertecknats av behdriga fran
bada parter till och med... (dag manad ar). Avtalet upphor att galla utan
féregaende uppsagning.

2.1.4 Sponsorns atagande

Avsnittet ska innehalla en detaljerad beskrivning av vilken vara eller
tjanst som sponsorn ska ge kommunen. Beroende pa vad avtalet avser
bor foljande punkter regleras.

1. Specifikation av varan eller tjansten

2. Mangd, omfattning eller sponsringens varde (motparten bor vara
kommunen behjalplig att faststélla sponsringens ekonomiska
varde).

Leveranstidpunkt / utférandetidpunkt
Leveranssatt / utforandesatt

Ovriga kostnader som sponsorn star for

AN

Ovriga villkor

Om sponsorns atagande innefattar tjanster bor foljande skrivning inga in
i avtalet

Sponsorn ska utféra de beskrivna tjansterna med omsorg.

2.1.5 Kommunens atagande

Avsnittet ska innehalla en beskrivning av kommunens ataganden, dvs
hur sponsorns namn och logga ska exponeras. Det ska regleras nar och
hur det ska ske samt i vilken omfattning.

Om sponsorn ska fa hanvisa till sponsringssamarbetet i sin egen
marknadsféring bor avtalet reglera pa vilket satt och i vilken omfattning
detta ska ske. Observera att sponsorn inte har ratt att anvanda
kommunens logotyp eller igenkanningsmarken pa annat satt an vad
kommunen har godkant.

2.1.6  Ovriga villkor/Krav pa ..../...krav

Detta avsnitt kan tas med om det finns andra krav som kommunen
stéller pa sponsorn. Det kan till exempel vara att sponsorn ska uppfylla

12 (22)
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vissa miljokrav nar sponsringen handlar om en konferens om
miljéfragor.

Har kan aven upplysningsvis framga att kommunen inte kan ata sig
betalningsansvar for fakturor som avser sponsring, men som ar utstallda
pa en annan mottagare. Det vill sdga; kommunen kan inte som
sponsring betala fakturor som ar stallda pa en annan fysisk eller juridisk
person.

2.1.7 Forsakringar

Om det ar nagon speciell forsakring som det ar angelaget att sponsorn
tecknar bor detta anges sarskilt, se exempel nedan.

Sponsorn ska, fore atagandet borjar teckna... (ange vad det éar foér
férsakring/férsékringar) som ska galla under hela samarbetets tid.

Om sponsorns ska utféra en tjidnst bér féljande text finnas med i avtalet:
Sponsorn férbinder sig att samtliga personer som sponsorn anstallt eller
anlitat, ar forsakrade mot skador under tiden for sponsringssamarbetet.

Sponsorn ar skyldig att visa ett giltigt forsakringsbrev vid forfragan.

2.2 Sekretess

Sponsorn far aldrig réja eller utnyttja uppgift som omfattas av sekretess
enligt offentlighets- och sekretesslagen (2009:400). Denna skyldighet
galler alltsa aven efter avtalets upphoérande.

2.3 Sponsorns upplysningsplikt

Sponsorn ska sa snart som mgjligt informera Kommunen nar det finns
en risk for forsening av sponsorns atagande. Sponsorn ska samtidigt
informera om orsaken till férseningen och om en ny tidpunkt da
atagandet kan ske. Sponsorn ska aven meddela Kommunen om det
finns en risk for att sponsorn inte kan fullgéra sitt atagande enligt avtalet
och om andra omstandigheter som ar viktiga for Kommunen att fa
kannedom om
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2.4 Ansvar

Sponsorn ansvarar for de fel eller forsummelser som sponsorn orsakar
under sponsorsamarbetets tid. Sponsorn ska ersatta Kommunen for de
direkta skador som Kommunen far.

Sponsorns ansvar omfattar inte indirekt skada om inte Sponsorn gjort
sig skyldig till grov vardsldshet.

2.5 Havning av avtalet

Part har ratt att sdga upp avtalet sa att det upphdr omedelbart om
motparten asidosatter villkor i avtalet som ar av vasentlig betydelse for
parten.

Kommunen har aven ratt att sdga upp avtalet sa att det upphor
omedelbart om:

1. Sponsorn kommer i dréjsmal (betalar for sent) med skatter eller
avgifter till staten, forsatts i konkurs, inleder
ackordsforhandlingar, trader i likvidation eller pa annat satt kan
antas ha kommit pa obestand, eller

2. det pa grund av Sponsorns agerande finns en risk att
Kommunens anseende skadas.

2.6 Avtalshandlingar
Detta avsnitt behdvs endast om det finns flera avtalshandlingar.

| avtalet ingar foljande handlingar:

e Detta avtal

e (Bilaga)

e (Eventuella andra handlingar)
Avtalshandlingarna ska i forsta hand tolkas sa att de 6verensstammer
med varandra. Om det trots sadan tolkning finns villkor i

avtalshandlingarna som strider mot varandra galler de i ovan namnd
rangordning.
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2.7 Andringar och tillagg

Andringar och tillagg till detta avtal ska géras skriftligen och ska for att
galla undertecknas av bada parter.

2.8 Tvist

Parterna ar 6verens om att fragor som rér detta avtal i forsta hand ska
forsOka l6sas i samférstand. Om det inte ar majligt foreligger en tvist.

Tvist angaende tillampningen eller tolkningen av detta avtal och darmed
sammanhangande rattsforhallanden, ska prévas och slutligt avgors av
svensk allman domstol med Uppsala tingsratt som forsta instans.

2.9 Kontaktpersoner

Kontaktperson for det har avtalet ar

e for Sponsorn: (ange namn och kontaktuppgifter)

e for Kommunen (ange namn och kontaktuppgifter)

Kontaktpersonen ar den som ska kontaktas vid fragor med anledning av
avtalet.

Part ska underrattas skriftligt om ny kontaktperson utses.

Detta avtal har upprattats i tva likalydande exemplar varav parterna tagit
var sitt.

(Ort och datum) (Ort och datum)

Enkdpings kommun Sponsorns féretags/féreningsnamn
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3 Bilaga?2

Nedan ar ett underlag for nar kommunen ger sponsring

Mall fér nar kommunen tar emot sponsring finns i bilaga 1.
Under varje avsnitt i avtalen finns forslag pa hur du kan skriva.
Anpassa alltid texten till det enskilda sponsringssamarbetet.

Vid fragor kan du vanda dig till naringslivsenheten pa
utvecklingsavdelningen vid kommunledningskontoret.

3.1 AVTAL OM SPONSRING

3.1.1 Avtalsparter
Enkopings kommun, org.nr 212000-0282
Kommunstyrelsen/namnd/bolag

745 80 Enkodping

(nedan kallad Sponsorn)

Sponsormottagare Foretaget/Bolaget/Forening (organisationsnummer/)
Postadress

(nedan kallad X/Foretaget/Foreningen/Bolaget)

3.1.2 Bakgrund

| detta avsnitt beskriver du vad som féranlett sponsringsavtalet, vad det
handlar om och har for syfte.

3.1.3 Avtalsperiod

Avtalsperioden maste bestdmmas utifran behovet i varje enskilt fall.
Avtalet ska emellertid galla ett specifikt tillfalle och inte I6pa tillsvidare
eller under en langre tid, i vart fall inte langre an tva ar. Om det finns



avtalsvillkor som galler aven efter evenemanget har avslutats bor avtalet
galla fram till dess att alla ataganden som regleras i avtalet, utom vad
géaller sekretess (se punkten 8 nedan), ar avslutade.

Detta avtal galler fran och med att det undertecknats av behdriga fran
bada parter till och med... (dag manad ar). Avtalet upphor att galla utan
féregaende uppsagning.

3.1.4  Sponsorns atagande

Avsnittet ska innehalla en detaljerad beskrivning av vilken vara eller
tjanst som kommunen ska ge sponsormottagaren. Beroende pa vad
avtalet avser bor féljande punkter regleras.

1. Specifikation av beloppet eller tjansten
Méngd, omfattning eller sponsringens varde.
Leveranstidpunkt / utférandetidpunkt
Leveranssatt / utférandesétt
Ovriga kostnader som kommunen eventuellt star for

o a0k Wb

Ovriga villkor

3.1.5 X/Foretaget/Bolaget/FOreningens
atagande

Avsnittet ska innehalla en beskrivning av mottagarens ataganden, dvs
hur kommunens namn och logga ska exponeras. Det ska regleras nar
och hur det ska ske samt i vilkken omfattning.

Om mottagaren ska fa hanvisa till sponsringssamarbetet i sin egen
marknadsforing bor avtalet reglera pa vilket satt och i vilken omfattning
detta ska ske. Observera att mottagaren inte har ratt att anvanda
kommunens logotyp eller igenkanningsmarken pa annat satt an vad
kommunen har godkant.

3.1.6 Ovriga villkor/Krav pé ..../...krav

Detta avsnitt kan tas med om det finns andra krav som kommunen
staller pa mottagaren. Det kan till exempel vara att mottagaren ska
uppfylla vissa miljokrav nar sponsringen handlar om en konferens om
miljéfragor.
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Har kan aven upplysningsvis framga att kommunen inte kan ata sig
betalningsansvar for fakturor som avser sponsring, men som ar utstallda
pa en annan mottagare. Det vill sdga; kommunen kan inte som
sponsring betala fakturor som ar stallda pa en annan fysisk eller juridisk
person.

3.1.7 Forsakringar

Om det ar nagon speciell forsakring som det ar angelaget att
mottagaren tecknar bor detta anges sarskilt, se exempel nedan.

X/Féretaget/Bolaget/Foéreningen ska, fore atagandet borjar
teckna...(ange vad det ar for forsakring/férsakringar) som ska galla
under hela samarbetets tid.

3.2 Sekretess

X/Foretaget/Bolaget/Foreningen far aldrig roja eller utnyttja uppgift som
omfattas av sekretess enligt offentlighets- och sekretesslagen
(2009:400). Denna skyldighet galler alltsa aven efter avtalets
upphorande.

3.3 Parternas upplysningsplikt

Parterna ska sa snart som mgjligt informera varandra nar det finns en
risk for férsening av respektive Parts atagande. Parten ska samtidigt
informera om orsaken till férseningen och om en ny tidpunkt da
atagandet kan ske.

3.4 Ansvar

X/Foretaget/Bolaget/Foreningen ansvarar for de fel eller forsummelser
som de orsakar under sponsorsamarbetets tid.
X/Foretaget/Bolaget/Foreningen ska ersatta Kommunen for de direkta
skador som Kommunen far.

X/Foretaget/Bolaget/Foreningen ansvar omfattar inte indirekt skada om
inte Sponsorn gjort sig skyldig till grov vardsléshet.
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3.5 Havning av avtalet

Part har ratt att sdga upp avtalet sa att det upphér omedelbart om
motparten asidosatter villkor i avtalet som ar av vasentlig betydelse for
parten.

Kommunen har aven ratt att sdga upp avtalet sa att det upphor
omedelbart om:

1. X/Foretaget/Bolaget/Foreningen kommer i drojsmal (betalar for
sent) med skatter eller avgifter till staten, forsatts i konkurs,
inleder ackordsforhandlingar, trader i likvidation eller pa annat
satt kan antas ha kommit pa obestand, eller

2. det pa grund av X/Foretaget/Bolaget/Féreningens agerande
finns en risk att Kommunens anseende skadas.

3.6 Avtalshandlingar
Detta avsnitt behodvs endast om det finns flera avtalshandlingar.

| avtalet ingar féljande handlingar:
e Detta avtal
o (Bilaga)
e (Eventuella andra handlingar)

Avtalshandlingarna ska i forsta hand tolkas sa att de éverensstammer
med varandra. Om det trots sadan tolkning finns villkor i
avtalshandlingarna som strider mot varandra galler de i ovan namnd
rangordning.

3.7 Andringar och tillagg

Andringar och tillagg till detta avtal ska goéras skriftligen och ska for att
galla undertecknas av bada parter.

3.8 Tvist

Parterna ar 6verens om att fragor som ror detta avtal i forsta hand ska
forsoka losas i samforstand. Om det inte ar majligt féreligger en tvist.



Tvist angaende tillampningen eller tolkningen av detta avtal och darmed
sammanhangande rattsforhallanden, ska prévas och slutligt avgors av
svensk allman domstol med Uppsala tingsratt som forsta instans.

3.9 Kontaktpersoner

Kontaktperson for det har avtalet ar

e for X/Foretaget/Bolaget/Féreningen: (ange namn och
kontaktuppgifter)

e for Kommunen (ange namn och kontaktuppgifter)

Kontaktpersonen ar den som ska kontaktas vid fragor med anledning av
avtalet. Part ska underrattas skriftligt om ny kontaktperson utses.

Detta avtal har upprattats i tva likalydande exemplar varav parterna tagit
var sitt.

(Ort och datum) (Ort och datum)

Enkopings kommun X/Foretaget/Bolaget/Foreningen
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4  Bilaga 3

4.1 Regeringsformen

Kommunen ska enligt grundlagen behandla alla lika infér lagen samt
vara saklig och opartisk i sin verksamhet (objektivitetsprincipen). Av
detta foljer att kommunen inte genom sponsring far utsatta sig for sadan
paverkan att objektiviteten kan ifragasattas. De villkor som sponsringen
ar forknippad med far alltsa inte innebara att kommunen kommer i
konflikt med objektivitetsprincipen.

4.2 Kommunallagen (1991:900)

| kommunallagen star det att varje namnd har ett ansvar for sitt
verksamhetsomrade. Sponsringen far inte paverka eller inskranka det
politiska handlingsutrymmet. Sponsringen far alltsa inte forknippas med
villkor som paverkar verksamhetens mal, inriktning, omfattning och
kvalitet.

Avgorande for om kommunen kan ta emot sponsring ar vilka villkor som
sponsringen ar forknippad med. Villkoren far inte medféra ett
beroendeférhallande till sponsorn. Villkoren far inte heller leda till inslag i
verksamheten som inte ar kompetensenliga. Dessutom bor det rada en
rimlig proportion mellan det som kommunen far och den motprestation
som kommunen erbjuder sponsorn. Samarbetet mellan kommunen och
naringslivet far inte innebara ett otillatet stod till ett enskilt foretag.

4.3 Lagen om offentlig upphandling
(2007:1091)

Lagen om offentlig upphandling (LOU) reglerar upphandlingen i alla
organisationer som omfattas av begreppet upphandlande enhet i lagen,
det vill sadga staten, kommuner, landsting, statliga myndigheter och vissa
av deras bolag, stiftelser m.fl.

Ett avtal maste innehalla 6émsesidigt forpliktande ekonomiska villkor och
avse en upphandlande enhets kop, leasing, hyra eller hyrkop for att
omfattas av reglerna i LOU. For att fa klarhet i om ett sponsringsavtal
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ska upphandlas enligt LOU, maste alltsa den upphandlande enheten i
varje enskilt fall avgora vilken typ av avtal som faktiskt ar for handen. Att
en upphandlande enhet endast atar sig att upplysa om att en leverantér
sponsrat den upphandlande enheten med varor eller tjanster, innebar
normalt inte att avtalet innehaller forpliktelser for enheten.

Sponsring med endast kontanta medel omfattas inte av reglerna i LOU.
Ar avtalet utan forpliktelser fér den upphandlande enheten utgdr de
kontanta medlen en gava. Avtal om gavor behdver inte heller
upphandlas enligt LOU, eftersom sadana avtal inte innehaller
omsesidigt forpliktande ekonomiska villkor.
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